Contenuti del corso

E un corso di grafica completo:
approfondisce tutte le tematiche
della progettazione, ed affronta le
problematiche e le teorie della
comunicazione pubblicitaria, i suoi
aspetti creativi e le tecniche e i
linguaggi del web design.

Gli allievi del corso acquisiranno un
bagaglio formativo che spazia dalla
grafica pubblicitaria al web design,
passando per gli aspetti tecnici e
creativi della comunicazione.

Le parti, teorica e tecnico-operativa,
vengono sviluppate contemporanea-
mente, per permettere agli allievi di
appropriarsi pil rapidamente degli
strumenti della grafica pubblicitaria.

Obiettivi

L'obiettivo € quello di formare opera-
tori specializzati nella grafica pubbli-
citaria, in possesso di tutte le cono-
scenze teoriche ed operative richie-
ste dal mercato della comunicazione
visiva.

Sviluppare, attraverso un approccio
interdisciplinare e pratico-operativo,
la flessibilita e la versatilita del profi-
lo professionale dell'allievo, in
relazione agli orientamenti organiz-
zativi di un'agenzia pubblicitaria.

Il corso mira quindi a formare allievi
capaci di curare autonomamente
l'intero processo attuativo degli
aspetti grafici di una campagna
pubblicitaria, attraverso un impegno
che abbracci le fasi di ideazione, di

progettazione e di realizzazione.
Lanalisi di esperienze e prodotti
particolarmente significativi, realiz-
zati da studi grafici ed agenzie
pubblicitarie internazionali, favorisce
l'acquisizione di una metodologia
fondata sulla conoscenza diretta
delle tecniche di progettazione.
L'attenzione  costante  riservata
all'utilizzo di software professionali
attraversa l'intero piano di studi,
allineandolo perfettamente con gl
attuali standard produttivi.

A tale fine gli studenti vengono
seguiti e stimolati dai docenti nella
realizzazione di un book di lavori che
possa offrire una panoramica esau-
stiva delle competenze e delle
potenzialita dell'allievo.

Materie

Teoria e tecniche della grafica
Computer grafica

Laboratorio di progettazione grafica
Tecniche di stampa

Metodo

La struttura del corso prevede 2
incontri settimanali, tesi a sviluppare
parallelamente il percorso teorico e
quello tecnico-operativo.

Le lezioni si svolgono in forma labo-
ratoriale, cioé con l'utilizzo costante
del computer e dei software impiega-
ti per la progettazione grafica. Per
valorizzare gli aspetti della creativita
pubblicitaria, gli allievi sono gia dai

primi giorni impegnati nella realizza-
zione di artworks.

Gli aspetti teorici della progettazione
grafica, sia per la stampa che per |l
web, sono affrontati durante le lezioni
contestualmente alle esercitazioni
pratiche, in un percorso didattico che
portera lallievo a risolvere tutte le
problematiche connesse alla ideazione
ed alla gestione di progetti grafici com-
plessi.

Software utilizzati

Adobe Illustrator
Adobe Photoshop
Adobe InDesign
Adobe Acrobat
Adobe Dreamweaver



